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COMERCIO

Generalidades

En la presente seccidn, se considera-
radn los aspectos globales del sector
comercial tales como: el impacto
generado por la variabilidad del tipo
de cambio bilateral con Argentina y
Brasil, las ventas reales, inversion,
rentabilidad, trabajo y otros.




B COMERCIO

PREGUNTA ¢Ha afentado a su negocio la diferencia cambiaria
con Argentina en el primer trimestre del ano?

Porcentaje de 50%
empresas segln

impacto cambiario . 42,9%
con Argentina.

300/0 W oooooooooooooo u.
Empresas que notaron mejoria

El crecimiento de las empre-
sas que contindan percibien-
do impactos positivos sigue
en aumento. Sin embargo, al
reducirse los problemas de
orden cambiario, las empre-
sas “indiferentes” ante tal si- 10% .
tuacién aument?.
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B COMERCIO

PREGUNTA ¢Ha afentado a su negocio la diferencia cambiaria
con Brasil en el primer trimestre del ano?

70%

Porcentaje de
empresas segin 60%
impacto cambiario
con Brasil. °0%
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Empresas que notaron deterioro

Es I6gico el nivel de “indiferen-
tes” dada la distancia con la
frontera brasilera. Sin embargo,
34% han sufrido deterioro en
sus ventas a raiz de las dispari-
dades en los precios con Brasil.
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Nivel de deterioro B Deterioro Min.
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Deterioro por rubro

Analizando ese 34% de empre-
sas, se observa que las que mas
se vieron afectadas, fueron las
vinculadas al rubro alimentos,
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) COMERCIO

Ventas reales
| trim. 2024 - 1 trim. 2025

Como se adelantod, crecié en n° de
empresas que registraron caidas
reales en sus ventas (47 %)
respecto al sondeo anterior.

PREGUNTA

¢COmo resultaron las ventas del primer trimestre de
2025 con respecto al igual periodo del 2024?

30%

25%

| SONDEO 2025

S
S 20%
= Empresas con disminucidn en sus ventas reales
O
[CR——
o 15%
@)
C
g e
0 10%
i 8,6%
5%
1,4% 4 3%
0% - - a
J\° oo\ oo\ oo\ o\o
b‘b \ y \ 7 / (0\0
o\o o\o o\° X% b‘
\Q@ \(ﬁa \\QD .(\-\(b o -'OQ\
Q\ . g@ ) &\O




B COMERCIO

PREGUNTA ¢Cudles son sus expectativas de
ventas para el proximo trimestre?
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mas reducidas, aumentando el @

ndmero de los que esperan “ 10

disminuciones en las mismas.
0
&é‘ Qo“
(%) N
3 ¢
O oo
v <




) COMERCIO

| SONDEO 2025

PREGUNTA ¢Cudles son sus expectativas de rentabilidad para el
préoximo trimestre, respecto a igual periodo de 2024?
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Resultados sondeos anteriores por cuatrimestre 2023-2024.
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sondeos
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Los resultados acompanan
el desmejoramiento de las
perspectivas, asi como los
resultados del primer
trimestre del ano.
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B COMERCIO

Aumento

Situacion
laboral
del trimestre

PREGUNTA

¢COmo ha sido el nUmero de
colaboradores en el primer
trimestre respecto a 2024?

Disminuyo

Se mantuvo
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) COMERCIO

Ns/Nc
Contratar mds personal

Disminuir la plantilla

Expectativas
laborales

PREGUNTA

¢Qué espera que suceda con
el nUmero de colaboradores
en el proximo trimestre?

Mantener el actual
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Aumenté y contratard mds
Aumenté y disminuird

Aumentd y mantendré el actual

Mix de situacion
laboral del
trimestrey
expectativas

Aumenté y no sabe qué ocurrird

Disminuyo y disminuird el personal

PREGUNTA

Combinacion entre evolucion
pasada y expectativa futura
de colaboradores.

Disminuyd y mantendra el actual

Mantuvo y contratard mas

Mantuvo y disminuird

Mantuvo y mantendré el actual
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Contratacion
de personal

La tendencia en los diferen-
tes periodos de los sondeos,
demuestra un aumento de
la contratacion de personal.
Este hecho no se mantuvo
en el primer sondeo, por el
contrario, mas empresas
mantuvieron el personal.
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SERVICIOS

GENERALIDADES

En la presente seccidn, se considerardan los
aspectos globales del sector servicios en
materia de ventas reales, sus expectativas,
rentabilidad, inversiones, costos y empleo.
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PREGUNTA ¢Como resultaron las ventas del primer trimestre
de 2025 respecto a igual periodo de 2024?
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Empresas con disminucién en sus ventas redles

Ventas readles
| trim. 2024 - | trim. 2025.
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7/ de cada 10 empresas del sector
presentd bajas en sus ventas reales.
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) SERVICIOS

PREGUNTA ¢Cudles son sus expectativas de ventas
para el proximo trimestre?

60 58.3%
Expectativas de ventas 50
el Proximo trimestre. R
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PREGUNTA ¢Cudles son sus expectativas de rentabilidad para el
proximo trimestre, respecto a igual periodo de 2024?

44.4%
41.7%
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Expectativas de
rentabilidad el
proximo trimestre.
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B SERVICIOS

Expectativas de
inversion para el
proximo trimestre.

Impacto de los costos
en el trimestre
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PREGUNTA ¢Cudles son sus expectativas de inversion para el
proximo trimestre, respecto a igual periodo de 2024?

2.8%
A

Disminuir

72.2%

Mantener

16.7%

Aumentar

8.3%
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PREGUNTA ¢Cbomo fue el impacto de los costos en el primer
trimestre respecto a 2024?
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SERVICIOS

Situacion laboral del trimestre

Ns/Nc

Disminuy6

Aumento

Se mantuvo

PREGUNTA

¢CoOmo ha sido el nUmero de colaboradores
en el primer trimestre respecto a 2024?

Expectativas laborales

Ns/Nc

5.6 %

Mantener el actual

No presenta diferencias sustantivas
con el sector comercial.
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Contratar mas personal

Disminuir la plantilla

PREGUNTA
¢Qué espera que
suceda con el n°

colaboradores en
el préx. trim.?
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